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Qeveria e Republikés sé Kosovés,

NéE mbéshtetje té nenit 93, (4) t€ Kushtetut€s sé
Republikés sé¢ Kosovés, né pajtim me nenin 19
(6.2) t€ Rregullores sé¢ Punés sé& Qeveris€ nr.
09/2011 (Gazeta Zyrtare nr. 15, 12.09.2011), né
bazé t€ nenit 8, paragrafi 2 t& Ligjit pér Mbrojtjen
e Konkurrencés, nr. 03/L-229.

Miraton:

UDHEZIM ADMINISTRATIV
Nr. 05/2012

PER KRITERET DHE KUSHTET PER
CAKTIMIN E MARREVESHJEVE ME
VLERE TE VOGEL

Neni 1
Qéllimi

1. Me kété Udhézim administrativ pércaktohen
kriteret dhe kushtet t€ cilat duhet t’i pérmbushé,
apo nuk duhet t’i pé€rmbajé njé marréveshje pér tu
konsideruar marréveshje me vleré t€ vogél.

2. Ky Udhézim administrativ ka pér g€llim lejimin
e atyre marréveshjeve té cilat nuk sjellin pasoja

The Government of the Republic of Kosovo,

In accordance to article 93 (4) of Constitution of
Republic of Kosovo and Article 19 (6.2) of the
Government Rules of Procedure No0.09/2011
(Official Gazette No. 15, 12.09.2011), based on
article 8, paragraph 2 of the Law on Protection of
Competition, no. 03/L-229.

Issues:

ADMINISTRATIVE INSTRUCTION
No. 05/2012

ON CRITERIA AND TERMS FOR
DETERMINING AGREEMENTS OF LOW
VALUE

Article 1
Purpose

1. This Administrative Instruction determines the
terms and criteria that should be met, or should not
contain an agreement to be considered agreement
with low value.

2. This Administrative Instruction is aimed at
allowing those arrangements that do not have

Vlada Republike Kosova,

Na osnovu ¢lna 93 (4) Ustava Republike Kosova ,
isa clanom 19 (6.2.) Pravilnika o Radu Vlade Br.
09/2011 (Sluzbeni List Br.15, 12.09.2011), ¢lana
8, stav 2 Zakona o zastiti konkurencije , br. 03/L-
229.

Usvaja :

ADMINISTRATIVNO UPUTSTVO
br. 05/2012

O KRITERIJUMIMA 1 USLOVIMA ZA
ODREDJIVANJE SPORAZUMA MALIH
VREDNOSTI

Clan 1
Cilj

1.0vim administrativnim uputsvom utvrdjuju se
kriterijumi u uslovi koje treba da ispuni ili ne treba
da sadrzi sporazum da bi se smatrao sporazumom
male vrednosti.

2. Ovo administrativno uputstvo ima za cilj
odobravanje onih sporazuma koji ne nanose

2




—

mbi konkurrencén né treg, si dhe marréveshjet e
ndaluara me dispozitat e nenit 4. t€ Ligjit pér
Mbrojtjen e Konkurrencés.

Neni 2
Pérkufizimet

Né kéteé Udhézim administrativ
pérdorura né€ vijim kané kéto kuptime:

shprehjet e

Autoritet- nénkupton Autoritetin pé€r Mbrojtjen e
Konkurrencés;

Marréveshje- nénkupton kontratén, njé dispozité e
kontratés, marréveshje formale dhe jo formale, me
ose pa forcé detyruese, praktikat e bashkérenduara,
vendimet e shoqatave t€ ndérmarrjeve né nivelet
horizontale apo vertikale;

Prodhime - nénkupton mallrat dhe shérbime;

Marréveshja me vleré té vogél- nénkupton
marréveshjen e pérbashkét né treg e cila nuk e
crregullon konkurrencén;

Tregu relevant- nénkupton fushén e tregtisé pér té
cilén konkurrenca &ésht€ kufizuar né€ njé zoné té
caktuar gjeografike, duke pérfshiré té gjitha
produktet dhe shérbimet e zévendésueshme pér té
cilat konsumatorét mund t€ drejtohen né afat sa mé

consequences on competition in the market, and
agreements prohibited by the provisions of Article
4 of the Law on Protection of Competition.

Article 2
Definitions

terms used in this administrative Instruction have
the following meanings:

Authority- means the Authority for the Protection
of Competition;

Agreement- means a contract, a provision of the
contract, formal or informal agreement, with or
without binding force, concerted practices,
decisions of associations of enterprises in
horizontal or vertical levels;

Production — means goods and services;

Agreement with the low value — mutual
agreement on the market which do not distort
competition;

Relevant market- means the area of trade for
which competition is limited to a specific
geographic area, including all the substitute
products and services that consumers can be
directed in the shortest time, if the restraint or

posledice  po konkurenciju na trziSte, kao 1
zabranjenih sporazuma odredbama iz ¢lana 4
Zakona o zastiti konkurencije.

Clan 2
Definicije

Upotrebljeni izrazi u  ovom administrativnom
uputstvu imaju sledece znacenje:

Autoritet- zna¢u Autoritet za zasStitu
konkurencije;

Sporazum — znaci ugovor, neka odredba ugovora,
formalni 1 neformalni sporazum, sa ili bez
obavezuju¢om snagom, koordinisane prakse ,
odluke udruzenja preduzeca po horizontalnoj ili
vertikalnoj liniji;

Proizvodi - znace robe i usluge;
Sporazum male vrednosti

sporazum na trziS§tu  koji
konkurenciju;

- znaci zajednicki
ne poremecuju

Relevantno trZziSte — znaci oblast trgovine za koju
je konkurencija ogranicena na odredjeno
geografsko podruéje, ukljucujuci sve substitutivne
proizvode 1 usluge za koje se potroSa¢i mogu
obratiti u §to kracem roku, ukoliko ogranicenje ili
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té shkurtér, né rast se kufizimi apo abuzimi
rezulton né€ ngritjen e ¢mimit.

KUSHTET TE CILAT DUHET PERMBUSHE
MARREVESHJA ME VLERE TE
VOGEL

Neni 3
Pjesa e tregut

1. Marréveshje me vleré té vogél, sipas nenit 8. té
Ligjit Pér Mbrojtjen e Konkurrencés, konsiderohet
marréveshja né t€ cilén pjesémarrja e pérbashkét né
treg e pjesémarrésve né€ marréveshje dhe
ndérmarrjeve nén kontrollin e tyre nuk &éshté e
ndjeshme.

2. Me jo ndjeshmériné e pjesés s€ tregut né
kuptimin e paragrafit 1. t€ kétij neni kuptohet:

2.1. totali i pjesés sé tregut q€ kané palét né
marréveshje dhe ndérmarrjet nén kontrollin
e tyre i cili nuk tejkalon dhjeté pér qind
10% né cilindo treg relevant t€ ndikuar nga
marréveshja, kur marréveshja &shté lidhur
ndérmjet ndérmarrjeve t€ cilat jané
konkurrent aktual ose potencial né€ cilindo
nga kéto tregje (marr€veshjet ndérmjet
konkurrentéve) ose

abuse results in raisng the price.

TERMS THAT SHOULD BE MET TO
CONCLUDE AGREEMENTS WITH LOW
VALUE

Article 3
Market share

1. Agreement with low value, under section 8. Law
on Protection of Competition, is considered an
agreement in which common participation in
market of participants in the agreement and
enterprises under their supervision is not sensitive.

2. With no sensitivity of market share in terms of
paragraph 1. of this section means:

2.1. total market share for the stakeholders
to the agreement and enterprises under their
control that do not exceed ten percent 10%
in any relevant market affected by the
agreement, the agreement is connected
between enterpises which are actual or
potential competitor in any of these markets
(agreements between competitors) or

zloupotreba rezultira podizanjem cena

USLOVI KOJE TREBA DA ISPUNI
SPORAZUM MALE
VREDNOSTI

Clan 3
Deo trzista

1. Sporazumom male vrednost, prema clanu 8.
Zakona o zastiti konkurencije smatra sa sporazum
u kojem zajedniCko uceSce na trziStu ucesnika
sporazuma i preduzeca pod njihovom kontrolom
nije osetno.

2. Neosetnosc¢u dela trzista u smislu stava 1 ovog
¢lana podrazumeva se:

2.1. ukupan deo trziSta koji imaju strane
sporazuma 1 preduzeéa pod njihovom
kontrolom koji  ne prelazi  10% (deset
posto) na bilo kojem relavantnom trziStu
pod uticajem sporazuma, kada je sporazum
zakljuen izmedju preduzeca koja su
aktuelni ili potencijalni na bilo kojem od
ovih  trazista (sporazumi  izmedju
konkurenata ) ili
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2.2. pjesa e tregut e secilés palé¢ né
marréveshje nuk tejkalon pesémbédhjeté
pér qind (15%) né tregun relevant né t&
cilin marréveshja prodhon efekte, kur ajo
&shté lidhur ndérmjet ndérmarrjeve té cilat
nuk jané€ konkurrent aktual ose potencial né
secilin  nga kéto tregje (marréveshje
ndérmjet jo-konkurrentéve) ose

2.3. pjesa e tregut e secilés palé né
marréveshje nuk ka kaluar dhjeté pér qind
(10%) né tregun relevant t&€ ndikuara nga
marréveshja q€ prodhon efekt, kur ajo &shté
lidhur ndérmjet ndérmarrjeve, qé nuk éshté
e mundur pér t€ pércaktuar nése
marréveshjen e arritur ndérmjet
ndérmarrjeve té cilat jané konkurrent reale
apo potencialé ose n€ mes t€ ndérmarrjeve
té cilat nuk jané konkurrent real ose
potencial né tregun relevant.

Neni 4
Pjesa e tregut te rrjetet paralele té
marréveshjeve

Pérjashtimisht nga neni 3. paragrafi 2. i kétijj
Udhézimi, né rastin e ekzistimit t€ marréveshjes
paralele e lidhur né mes té furnizuesve ose
shpérndarésve t€ ndryshém, té cilét kané efekt
kumulativ n€ ¢rregullimin e konkurrencés, pjesé e

2.2. market share of each party to the
agreement does not exceed fifteen percent
(15%) in the relevant market in which the
agreement produces effects when it is
connected between enterprises which are
not actual or potential competitor in each of
these markets (agreements between non--
competitors) or

2.3. market share of each party to the
agreement has not exceed ten percent
(10%) in the relevant markets affected by
the agreement that produces the effect,
when it is connected between enterprises, it
is not possible to determine whether the
agreement reached between enterprises
which are actual or potential competitor or
between the enterprises which are not real
or potential competitor in the relevant

market.
Article 4
Market share on parallel networks
agreements

Apart from section 3. paragraph 2. of this
Instruction, in the case of the parallel existence of
the agreement between different suppliers or
distributors who have the cumulative effect of
distorting competition, insignificant part of market

2.2. deo trzista svake strane u sporazumu
koji ne prelazi 15% (petnaest posto) na
relevatnom trziStu na kojem sporazum
proizvodi  efekte, kada je on zakljucen
izmedju preduzeca koja nisu aktuelni ili
potencijalni konkurenti na savkom od ovih
trziSta (sporazum izmedju nekonkurenata )
ili

2.3. deo trziSta svake starne u sporazumu
nije preSao 10% (deset posto) na
relevatnom  trziSto  pod  uticajeme
sporazuma koji proizvodi efekat, kada je on
zakljucen izmedju preduzeca, koje nije
moguce utvrditi dali sporazum je
zakljuéen izmedju preduzeca koja su realni
ili potencijalni konkurenti ili izmedju
preduzeca koja nisu realni ili potencijalni
konkurentu na relevatnom trzistu.

Clan 4
Deo trzista kod paralelnim mreZa s
porazuma

Izuzetno od ¢lana 3. Stav 2. Ovog uputstva, u
sluaju  postojanja  paralelnog  sporazuma
zakljuCenog izmedju raznih snabdevaca i
distributera, koji mamju kumulativni efekat na
poremecenje konkurencije, neznatan deo trzita za
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pa rénd€sishme e tregut pér pjesémarrésit e
marréveshjeve t€ tilla dhe ndérmarrésit nén
kontrollin e tyre konsiderohet pjesa e tregut prej
5% si pér marréveshjet e lidhura n€ mes té
konkurrentéve ashtu edhe pé€r marréveshjet e
lidhura n€ mes té ndé€rmarré€sve q€ nuk jané
konkurrent aktual apo potencial.

2. Konsiderohet se disa furnizues ose shpérndarés
me pjesé t& tregut qé nuk kalon pes€ pér qind
(5%) né tregun relevant nuk ndikojné dukshém né
efektin kumulativ pér kufizimin ose ¢rregullimin
e konkurrencés né kuptim t&€ paragrafit 1. t€ kétij
neni.

3. Konsiderohet se nuk ka gjasa ckzistenca e
dukshme e ¢rregullimit t& konkurrencés né tregun
relevant nése &sht€ mé pak se tridhjeté pér qind
30% té tregut relevant t&€ pérfshiré nga rrjeti i
marréveshjeve paralele nga paragrafi 1. i kétij neni.

Neni 5
Marréveshja e lejuar

Konsiderohet se marréveshja nuk parandalon,
kufizon apo c¢rregullon konkurrencén ndjeshém
nése pjesét e tregut t€ pjesémarrésve né
marréveshje dhe ndérmarrjet e ndérlidhura té
pércaktuara né kuptim t€ nenit 3 dhe 4 té kétij
Udhézimi, pér dy vite kalendarike té

participants of such agreements and enterprises
under their control is considered the market share
of 5% be that for agreements between competitors
and agreements concluded Dbetween the
entrepreneurs who are not actual or potential
competitor.

2. It is considered that some supplier or distributor
market share which do not exceed five percent
(5%) in the relevant market do not significantly
affect the cumulative effect of restricting or
distorting competition as per paragraph 1. of this
article.

3. It is considered unlikely the existence of visible
distortion of competition in the relevant market if
less than thirty percent 30% of the relevant market
including the network of parallel agreements from
paragraph 1. of this article.

Article 5
The allowed agreement

It is considered that the agreement shall not
prevent, restrict or distort competition significantly
if the market shares of participants in the
agreement and related enterprises as defined in
section 3 and 4 of this Administrative Instruction,
for two consecutive calendar years, raised no more

ucesnike takvih sporazuma i preduzetnike pod
njihovom kontrolom, smatra se deo trzista od 5% ,
kao za  sporazume  zaklju¢enih  izmedju
preduzetnika kji nisu aktuelni ili potencijalni
konkurenti

2. Smatra se daneki snabdevaci ili distributeri sa
delom trziSta koji ne premaSuje 5% (pet poste) na
relavantnom trziStu, ne utiCu znatno na kumulativni
efekat za ogranicenje ili poremecenje konkurencije
u smislu stava 1 ovog ¢lana

3. Smatra se da nema izgleda znatno postojanje
poremecja konkurencije na relevatnom trzistu ako
je ona manja od 30% relevantnog trzista
obuhvacenog mrezom paralelnih sporazuma iz
stava 1 ovog ¢lana.

Clan 5
Marréveshja e lejuar

Smatra se da sporazum ne sprecava, ogranicava ili
poremecuje osetno konkurenciju ako delovi trzista
ucesnika u sporazumu i nadovezanih preduzeca
utvrdjenih u smislu ¢lana 3 1 4 ovog uputstva, za
dve uzastopne kalenderarske godine, ne povecaju
se vise od 2% posto .

6




njépasnjéshme, nuk ngritén mé shumé se dy pér
qind (2%).

KUFIZIMET OSE KRITERET TE CILAT
MARREVESHJA NUK DUHET T’I
PERMBAJE

Neni 6
Kufizimet e rénda té Konkurrencés né treg

Marréveshjet t€ cilat pavarésisht nga mos
ndjeshméria e pjesémarrjes né€ treg té
pjes€marrésve né marréveshjen e lidhur ndérmjet
ndérmarrésve dhe ndérmarrésve nén kontrollin e
tyre, n€ kuptim té neneve 3, 4 dhe 5 té kétj
Udhézimi, pérmbajné€ dispozita qé konsiderohen
kufizime té rénda té konkurrencés né kuptim té
nenit 7. dhe neni 8. paragrafi 1 i kétij Udhézimi,
respektivisht dispozitat g€ né ményré t€ dukshme,
crregullojné, kufizojné apo parandalojné
konkurrencén, nuk konsiderohen marréveshje me
vleré t€ vogél pér té cilat zbatohet ky Udhézim.

Neni 7
Kufizimet e rénda né marréveshje ndérmjet
konkurrentéve

1.Me kufizime t€ rénda né€ konkurrencén e tregut

than two percent (2%).

RESTRICTIONS OR CRITERIA WHICH
THE AGREEMENT SHOULD NOT
CONTAIN

Article 6
Severe restrictions on market competition

Agreements despite not participating in the market
sensitivity of participants in the agreement
concluded between entrepreneurs and
entrepreneurs under their control, in terms of
Articles 3, 4 and 5 of this Administrative
Instruction, shall contain provisions that are
considered serious competition restrictions in terms
of Article 7. and Article 8. paragraph 1 of this
Instruction, respectively provisions that
significantly, distort, restrict or prevent competition
agreements are not considered of little value to

which this Instruction applies.
Article 7
Severe restrictions in agreements between
competitors

1. Severe restrictions on market competition

OGRANICENJA ILI KRITERIJUMI KOJE
SPORAZUM NE TREBA DA
SADRZI

Clan 6
TeSka ogranicenja konkurencije na trziStu

Sporazumi koji nezavisno od neosetnosti ucesca
na trSiStu ufesnika u sporazumu zakljucenog
izmedju preduzetnika i prduzetnika pod njihovom
kontrolom, u smislu ¢lanova 3, 4 1 5 ovog uputsva,
sadrze odredbe koje se smatraju teSkim
ogranicenjima za konkurenciju u smislu ¢lana 7
¢lana 8 stav 1 ovog administrativnog uputsva,
odnosno odredbe koje u znatnoj meri poremecuju,
ograni¢avaju ili spreCavaju konkurenciju, ne
smatraju se sporazumima male vrednosti na koje se
primenjuje ovo uputstvo.

Clan 7
TeSka ogranicenje u sporazumima izmedju
konkurenata

1.Teskim ograni¢enjima na trziSnu konkurenciju,
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sipas nenit 6. t€ kétij Udhézimi, n€ marréveshjet e
lidhura ndérmjet konkurrentéve aktual ose
potencial, n€¢ pérputhje me nenin 3. paragrafi 2.
nénparagrafi 2.1 dhe 2.3 té ké&tij Udhézimi,
konsiderohen kufizime qé direkt ose indirekt, veté
ose s& bashku me faktoré t€ tjeré nén kontrollin e
paléve, kané pér qéllim:

1.1.fiksimin e c¢mimeve, pér shitjen e
produkteve paléve té treta,

1.2 kufizimin e prodhimit ose shitjes,

1.3. ndarjen e tregjeve ose konsumatoréve.

Neni 8
Kufizimet e rénda né marréveshje ndérmjet jo-
konkurrentéve

1. Me kufizime t€ rénda t€ konkurrencés sipas
nenit 6. t€ kétij Udhézimi, né marréveshjet e
lidhura ndérmjet ndérmarrésve t€ cilét nuk jané
konkurrent aktual apo té potencial, n€ kuptim té
nenit 3. paragrafi 2. nénpargrafi 2.2 dhe 2.3 i kétij
Udhézimi, jané ato kufizime g€ drejt ose jo drejt,
vet¢ ose s€ bashku me faktoré t€ tjeré nén
kontrollin e  paléve, kané pér qéllim:

1.1 kufizimin e sé& drejt€s blerésit g€ té
caktojé cmimin e shitjes sé produktit, gjé qé

according to Article 6. of this Instruction, in the
agreements  between actual or  potential
competitors, in accordance with Article 3.
paragraph 2. subparagraph 2.1 and 2.3 of this
Instruction, are considered restrictions that directly
or indirectly, alone or together with other factors
under the control of the parties, aims to:

1.1. fix price, for selling products to third
parties,

1.2. limiting production or sales,

1.3. sharing of markets or customers.

Article 8
Severe restrictions in agreements between non-
competitors

1. Severe restrictions of competition according to
Article 6. of this Instruction, the agreements
concluded between the entrepreneurs who are not
actual or potential competitor, in terms of section
3. paragraph 2. subparagraph 2.2 and 2.3 of this
Instruction, those limitations are not straight or
straight, alone or together with other factors under
the control of the parties, aimes to:

1.1 The restriction of the buyer to
determine the price of the product, which

prema clanu 6 ovg Uputstva , u sporazumima
zakljucenih izmedju aktuelnih i potencijalnih
konkurenata, u skladu sa ¢lanom 3 stav 2
podstavovi 2.1 1 2.3 ovog uputstva , smatraju se
ogranicenja koja koje direktno ili indirektno, same
ili zajedno sa drugim faktorima pod kontrolom
strana imaju za cilj:

1.1.fiksiranje cena prodaje proizvoda tre¢im
stranama,

1.2.ogranicenje proizvodnje ili prodaje,

1.3. podelu trzista ili potroSaca.

Clan 8
Teska ograni¢enja u sporazumima izmedju
nekonkurenata

1. TeSka ogranicenja konkurencije prema ¢lanu 6
ovog uputstva, u sporazumima zakljucenih izmedju
preduzetnika koji nisu aktuelni ili potencijalni
konkurenti, u smislu ¢lna 3 stav 2 podstavovi 2.2 i
2.3 ovg uputsva , su ona ograni¢enja koja
neposredno ili posredno, sami ili zajedno sa
drugim faktorima pod njihovm kontrolom , imaju
za cilj:

1.1 ograniCenje prava kupcu da odredi
prodajnu cenu proizvoda, Sto ne iskljucuje
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nuk e pérjashton furnizuesin t€ caktoj
¢mimin maksimal t€ shitjes ose
rekomandimin e ¢mimit t&€ shitjes, me
kusht gqé t€ mos jet€ ¢mimi fiks ose
minimal i shitjes, si rezultat i presionit ose
stimulimit nga cilado palé kontraktuese;

1.2 kufizimin e zonés ku blerési mund té
shes prodhimet nga marréveshja, ose t€
kufizoj¢  shitjen e  produkteve té
kontraktuara  grupit t€ caktuar té
konsumatoréve;

1.3. kufizimin e shpérndarjes selektive
anétaréve brenda sistemit € shesin me
pakic€, shitjen aktive ose pasive t&
produkteve pérdoruesve té fundit, duke mos
pérjashtuar mund€siné e ndalimit anétarit
brenda sistemit t€ shpérndarjes selektive qé
té vepron jashté autorizimeve né hapésirat
vepruese;

1.4 kufizimin furnizues mes veti me
furnizime né€ mes t€ distributoréve brenda
sistemit t& shpérndarésve selektiv, duke
pérfshiré edhe kufizimin né mes t&
shpérndarésve té cilét veprojné né€ nivele t&
ndryshme té€ tregtisé;

1.5 kufizimin e furnizuesit té pjeséve, i cili
pjesét 1 shet blerésit pér t€ instaluar

does not exclude the supplier to determine
the maximum sale price or recommending
the sale price, uncondition that not to be
fixed price or minimum selling as a result
of pressure or stimulating by any
contracting party;

1.2 limiting the area where the buyer can
sell products from the agreement, or to
restrict the sale of products contracted to a
certain group of customers;

1.3. limitation of selective distribution, for
members within the retail system, active or
passive sales to end users of products, by
not excluding the possibility of prohibiting
a member within selective distribution
system that operates outside the authority in
the operational areas;

1.4 limiting between suppliers with
distributors supplies between distributors
within a selective system, including
restrictions  between  distributors  who
operate at different levels of trade;

1.5 limiting the suppliers of parts, which
sells the parts to buyers to install new

snabdevaca da odredi najviSu  prodajnu
cenu, pod uslovom da fiksna ili minimalna
prodajna cena, ne bude rezultat pritiska ili
stimulisanja od bilo koje ugovorne strane;

1.2 ogranic¢enje podrucja gde kupac moze
prodavati proizvode iz sporazuma ili da
ograniCava prodaju ugovorenih proizvoda
odredjenoj grupi potrosaca;

1.3. ogranicenje selektivne  distribucije
Clanova unutur sistema koji prodaju na
malo, aktivne ili pasivne prodaje
proizvoda  krajnim  potro$aima, ne
isklju¢iv§i mogucnost zabrane za clana
unutar sistema selektivne distribucije da
deluyje van ovlas€enja u prostorima
delovanja;

1.4 ogranienje sanbdevanja izmedju sebe
nabavkama izmedju distributera unutar
sisetma selektivne distribucije, ukljucujuci
1 ograniCenje izmedju distributera koji
deluju na raznim nivoima tregovine;

1.5 ogranienje  snabdevacu delova, koji
delove prodaje kupcu za ugradnju novih
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prodhime t€ reja, gjat€ shitjes si pjesé
rezervé , pérdoruesve t& fundit ose
(serviserve) mir€mbajtsve, ose ofruesve
tjeré t€ shérbimeve , té cilat blerési nuk i ka
autorizuar pér riparim ose servisimin e
prodhimeve té tij.

2. Pavarésisht nga paragrafi 1 pika b) e kétij neni,
nuk do té konsiderohen si kufizime t€ rénda té
konkurrencés s€ tregut kufizimet qé kan€ pér
qéllim:

2.1. kufizimin blerésit t€ drejtpérdrejt
shitjen aktive t€ produkteve né territorin e
caktuar ose grupit t€ caktuar t&
konsumatoréve té€ cilat jané t€ rezervuara
pér furnizuesin, respektivisht né territorin
ose grupit t€ caktuar té konsumatoréve té
cilén furnizuesi ekskluzivisht ia ka dhéné
pér shitje shitésit tjetér me kusht qé
kufizimi i tillé nuk e ndalon shitjen e
métutjeshme t€ produkteve nga ana e
shitésit té térthoret.

2.2. kufizimin blerésit, i cili béné shitjen me
shumic€, shitjen aktive dhe pasive t&
produktit pérdoruesve t€ fundit,

2.3 Kufizimin anétaréve brenda sistemit té
shpérndarjes selektive shitjen aktive dhe
pasive té

production, the sale as spare parts, end
users or (serviserve) maintainers, or other
service providers, which Buyer has not
authorized to repair or servicing of its
products.

2. Apart from paragraph 1 item b) of this Article
shall not be considered as a serious limitation of
market competition restrictions that aimed at:

2.1. limiting buyers directly, actively
selling products in a certain territory or
specific group of customers that are
reserved to the supplier, respectively in
territory or customer group which has given
to supplier exclusively for sale at any cost
that the other vendors such restriction does
not prohibit selling products by retailers
brace.

2.2. buyers limiting, which makes
wholesale, active and passive selling of end
users products,

2.3 Limiting members within selective
distribution system, active and passice
selling  of  products,  unauthorized

proizvoda, prilikom prodaje kao rezervnih
delova, krajnim korisnicima ili (serviserima
) odrzavaocima , ili drugim pruzaocima
usluga , koje kupac nije ovlastio za opravku
ili servisiranje njegovih proizvoda.

2. Nezavisno od stava 1 tacka b) ovg ¢lana, nece
se smatrati teSkim ograni¢enjima konkurencije na
trzistu, ogranicenja koja imaju za cilj:

2.1. ograniciti neposrednom kupcu aktivnu
prodaju proizvoda na odredjenom podrucju
ili odredjenoj grupi potrasaca, koji su
rezervisani za snabdevaca, odnosno na
podru¢ju ili odredjenoj grupi potrosaca,
kojoj je snabdeva¢ dao iskljucivo za
prodaju drugom prodavcu, stim da takvo
ograni¢enje ne zabranjuje dalju prodaju
proizvoda od strane posrednog prodavca

2.2. kufizimin blerésit, i cili béné shitjen me
shumicé, shitjen aktive dhe pasive t&
produktit pérdoruesve t€ fundit,

2.3 ograniCiti Clanovima unutar sistema
selektivne distribucije aktivnu i pasivnu
prodaju proizvoda neovalaS¢enim
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produktit shpérndarésve t€ paautorizuar,

2.4. kufizimin blerésit pér shitjen aktive ose
pasive t€ pjes€ve, t€ blera nga furnizuesit
pér ti instaluar né njé produkt t& ri,
pérdoruesve té fundit t€ cilét kéto pjes€ do
ti pérdornin pér t€ prodhuar produkte té
cilat jan€ prodhim zévendé€sues i prodhimit
té cilin e prodhon furnizuesi.

3. Shitje aktive sipas paragrafit 1. dhe 2. té kétij
neni, nénkupton kérkesén dhe ofrimin né ményré
aktive blerésve ose njé grupi t€ veganté blerésish té
cilét gjenden né territorin ekskluziv t€ njé
shpérndarési  tjetér, lidhjen e marréveshjeve
individuale si dhe marrjen e masave pér t€ ofruar
produkte atyre blerésve, si dhe themelimin e
shogérive, depove ose organizimin e rrjetit
shpérndarés dhe t€ reklamave né territorin e njé
shpérndarési tjetér. Me qasje aktive konsiderohet
vizita e klientéve, dérgimi i postes konsumatoréve,
e qé pérfshin edhe posten elektronike, reklamat né
media dhe opinione tjera me theks t€ vecanté né
blerésit ose grupe blerésish né territore ekskluzive
té nj€ shpérndarési tjetér.

4. Shitje pasive sipas paragrafit 1. dhe 2. t&€ kétij
neni, nénkupton pérgjigje né kérkesa té klientéve
individual duke pérfshiré ofrimin e produkteve pér
klientét e till¢, duke pasur parasysh qé€ pérgjigja e
tillé nuk duhet t€ jeté rezultat i veprimit t€ shitjes

distributors,

2.4. buyers limiting for active or passive
sales of parts, purchased from suppliers to
install on a new product, end users who
would use these parts to produce products
which are replacing products, produced by
supplier.

3. Active selling acoording to paragraph 1. And 2.
Of this article, means the request and actively
providing connection on indvidual agreements and
measures to customer or a particular group of
buyers who are in exclusive territory to other
distributor to provide products of those purchasers,
as well as establishment of enterprises, warechouses
or organization distribution network and
advertising in the territory of another distributor.
Visiting of clients is considered with active
approach, sending mail to customers, which
includes electronic mail, advertising in the media
and other opinion with particular emphasis on
buyers or groups of buyers in an exclusive
territory of another distrutor.

4. Passive sale under paragraph 1. and 2. of this
section, means the response to individual customer
requirements, including delivery of products to
such customers, provided that no such answer
should be the result of active sales action. Also

distributerima

2.4. ograniCiti kupcu aktivnu ili pasivnu
prodaju delova, kupljenih od snbdevaca
radi ugradjivanja u novom proizvodu,
krajnim korisnicima  koji bi te delove
upotrebili za proizvodnju proizvoda koji su
zamena za proizvod koji proizvodi
snabdevac.

3. Aktivna prodaja prema stavu 1 i 2 ovog Clana
znaci zahtev i aktivno ponudu kupcima ili posebnoj
grupi kupaca koji se nalaze na isklju¢ivom
podru¢ju nekog drugog distributera, zakljucenje
pojedinacnih sporazuma kao i preduzimanje mera
za pruzanje proizvoda tim kupcima, kao i
osnovanja druStava, skaldiSta ili organizovanje
distributivne i reklamne mreze na podru¢ju nekog
drugog distributera. Aktivnim pristupom smatra se
poseta klientima , dostavljanje poSte potroSa¢ima,
koja ukljucuje 1 elektronsku postu, reklame u
medijima i druga mnenja sa posebnim naglaskom
na kupce ili grupe kupaca na isklju¢ivom podrucju
nekog drugog distributera.

4. Pasivna prodaja prema stavu 1 i 2 ovog c¢lana
zna¢i odgovor na zahteve pojedinacnih klijenata,
ukljucujuéi pruzanje proizvoda takvim klijentima, s
obzirom da takav odgovor ne treba da bude rezultat
delovanja pasivne prodaje.Pod pasivnom prodajom
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aktive. Me shitje pasive nénkuptohen edhe
reklamat e pérgjithshme paraqitja né media apo né
internet t€ cilat arrin jasht¢ ndonjé territori
ekskluziv t€ blerésve t€ vecant€ ose grupe té
veganta t€ blerésve, e q¢ €shté rezultat i zhvillimit
té teknologjis respektivisht thjeshtésis€ s€ qasjes,
dhe qé konsiderohet metodé e arsyeshme e qasjes
atyre blerésve ose njé grupi t€ blerésve.

Neni 9
Kufizimet e rénda té marréveshjeve midis
konkurrentéve né raste té vecanta

Né marréveshjet e lidhura midis konkurrentéve
sipas nenit 3. paragrafi 2. nénparagrafi 2.1 dhe 2.3
té& kétij Udh&zimi, né rastet kur konkurrentét pér
nevojat ¢ marréveshjes nuk veprojné né nivel té
nj&jt€ t€ prodhimit ose t€ shpérndarjes, kufizim i
rénd€ 1 konkurrencés, konsiderohet ¢do kufizim i
specifikuar n€ nenin 7. paragrafi 1. dhe nenin 8.
paragrafi 1. té kétij Udhézimi.

Neni 10
Efekti kumulativ i rrjeteve paralele té
marréveshjeve me vleré té vogél

1. Autoriteti, sipas detyrés zyrtare, do té fillojé
procedurén pér vleré€simin e ndonjé marréveshje té
vecanté me vleré t€ vogél e cila i pérmbushé

passive sales means the overall appearance of
advertising in the media or the Internet that reaches
out an exclusive territory of specific customer or
specific customer groups, which is a result of
technological development, namely simplicity of
access, and is considered a reasonable method of
access to those purchasers or customer group.

Article 9
Severe restrictions of agreements between
competitors in specific cases

In the agreements between competitors under
Article 3. paragraph 2. subparagraph 2.1 and 2.3 of
this Instruction, where competitors do not need an
agreement on the same level of production or
distribution, severe restriction of competition,
considered any limitation specified in section.
paragraph 1. and Section 8. paragraph 1. of this
Instruction.

Article 10
The cumulative effect of parallel networks of
agreements with small value

1. Authority, according to the ex officio, initiate
the procedure for the evaluation of any specific
agreement with the small value which meets the

podrazumevaju se i opste reklame, nastup u
medijima ili internetu koje dostizu van neke
iskljucive teritorije posebnih kupaca ili posebnih
grupa kupaca, i Sto je kao rezultat razvoja
tehnologij , odnsono jednostavnosti pristupa i koje
se smatra opravdanom metodom pristupa tih
kupaca ili grupe kupaca.

Clan 9
TeSka ograni¢enja sporazuma izmedju
konkurenata u posebnim slu¢ajevima

U sporazumima zakljeCenim izmedju konkurenata
prema c¢lanu 3 stav 2 podstavovi 2.1 1 2.3 ovog
Uputstva , u slucajevima u kojima konkurenti za
potrebe sporazuma, ne deluju na istom nivou
proizvodnje ili distribucije, teSko ogranicenje
konkurencije smatra se svako ograniCenje
naznaceno u u Clanu 7 stav 1 i u ¢lanu 8 stav 1
ovog Uputstva

Clan 10
Kumulativni u¢inak paralelnih mreza male
vrednosti

1. Nadlezno telo, ¢e, po sluzbenoj duznosti poceti
proceduru za procenu nekog posebnog sporazuma
male vrednosti koji ispunjava uslove prema ovom
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kushtet sipas kétij Udh&zimi, nése vleréson se
efektet kumulative t€ asaj marréveshje bashkérisht
me marréveshjet tjera me vleré€ t€ vogél né tregun e
njejt relevant, né ményré t€ konsiderueshme
crregullojné konkurrencén e tregut.

2. Autoriteti inicion procedurén, né kuptim té
paragrafit 1. t€ kétij neni, nése konstaton
ekzistimin e rrjetit paralel te marréveshjeve me
vleré t€ vogél té cilat kané efekte kumulative né
crregullimin e konkurrenc€s, me kusht g€ ato ti
mbulojné mé shumé se tridhjeté pér qind (30%) t&
tregut pérkatés.

Neni 11
Hyrja né fuqi
Ky Udhézim administrativ hyné n€ fuqi 7 dité pas

nénshkrimit nga Kryeministri i Republikés s&
Kosovés.

Hashim THACI

Kryeministér i Republikés s¢ Kosovés
11.06.2012

requirements of this instruction, if it considers that
the cumulative effects of the agreement together
with other agreements with the small value of the
same relevant market, significantly distort market
competition.

2. Authority initiates proceedings for the purposes
of paragraph 1. of this section, if it determines the
existence of a parallel network of agreements with
small value which have cumulative effects on the
distortion of competition, provided that they have
to cover more than thirty percent (30%) in the
relevant market.

Article 11
Entry into force
This Administrative Instruction shall enter into

force 7 seven days upon signature by the Prime
Minister of Kosovo.

Hashim THACI

Kryeministér i Republikés s¢ Kosovés
11.06.2012

uputstvu, ako proceni da kumulativni efekti tog
sporazuma zajedno sa drugim sporazumima male
vrdenosti na istom relevantnom trzi§tu, znatno
poremecuju konkurenciju na trzistu.

2. NadlezZno telo, pokrece postupak, u smislu stava
1 ovog stva 1 ovg cClana, ako utvrdi postojanje
paralelene mreZze sporazuma male vrednosti koji
imaju kumulativne efekte na poremecaj
konkurencije, pod uslovom da isti pokrivaju vise
od 30% (trideset posto)odgovarajuceg trzista.

Clan 11
Stupanje na snagu

Ovo Administrativno uputsvo stupa na snagu 7

dana nakon potpisivanja od strane Premijera
Republike Kosova.

Hashim THACI

Kryeministér i Republikés s¢ Kosovés
11.06.2012
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